Branding potravinaiskych vyrobki

Projekt Vyukové centrum zpracovani zemédélskych produktd CZU
(Potravinarsky pavilon)

Potravinarsky pavilon (https://potravinarskypavilon.cz/)

je unikatni technologické a védecko-

vyzkumné centrum zamérené na vzdélavani v oblasti potravinarstvi a jeho popularizaci pro Sirokou
odbornou i laickou verejnost. Toto centrum nabidne kontinudlni produkci kvalitnich potravin. Nedilnou
soucasti vyroby produktl s vyssi pfidanou hodnotou bude vyufZiti kvalitnich vstupnich surovin, idealné
regionalnich, ze kterych variantnimi technologiemi zpracovani, a to za pfispéni i vy$si miry rukodélného
pfistupu, vzniknou zdravé a kvalitni potravinové produkty.
Samotné produkce se budou v rdmci svych praxi Ucastnit studenti univerzity, coz umozni tolik potfebné
spojeni kvalitnich vzdélavacich program( a realnych technologickych provozu.

UvaZované nazvy produktového brandu

EDUKklasa

EDU — edukace, klasa = kvalita

Um!

Nazev Um! je slovni hfi¢kou, vychazi z moderniho pojeti typografického loga - loga v textové
podobé.
viz napF. https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/09/kampan-narodniho-divadla-pracuje-se-slovem-uz/

https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/03/kara-meni-logo-kreativnim-reditelem-je-jan-cerny/

Um! ma nékolik vyznamid a mUize byt kombinovan s ¢eskymi i anglickymi slovy (Univerzity
Made, yUm (mnam), tummy (btisko).

Napfr:

Uméni, rozUm, vyrabime s rozUmem, potraviny jsou Uméni/umélecké dilo, se spravnym
Umyslem, Umime to vyrobit, Umime to poctivé, rUm, umlit, umichat, éest nasim femesldim
(Femeslum), smylim (smylUm), Ano rozumu, ne konzervatUm, Ne Umélym
sladidlim/konzervantiim/barvivim, Umami (5. chut), uméfenost, Uméra se zdravim, umirat

hlad s ndmi nebudete, umisténi v soutézich, Umoznit nasim studentUm!

107

107, psano spise 107 je zrcadlovy obraz zkratky LOI, tedy Lokalni, Originalni, Inovativni.
Regionalita je vyzdvihnuta i linkou autobusu, kterym se kazdy mzZe pfijet podivat, kde a jak
vznika to, co ji a to ¢asto uz od prvovyroby(!). 107 spojuje, je sva, chcete-li kultovni, je pro
vsechny a patii neodmyslitelné k nasi univerzité. Ma tradici, byla a bude tu. Nazev je

jednoduchy a mezinarodni (Local, Original, Innovative). Pismenko/¢islo O uprostfed ndzvu

dava grafikovi volnou ruku, protoZe Ize pfeménit tfeba na smajlika, srdce (potraviny vyrabéné s

laskou) nebo v pfipadé piva treba symbol pro stupen apod. Umim si predstavit slogan "...more

than 100%" (107 > 100), "pfestup na 107" atd.

Gusto
/Gusta

Gusto/Gusta - chut, potéseni, pozitek

* uvedené ndzvy vznikly v ramci interni ankety na univerzité a maji zatim shodnou preferenci

= Vyberte subjektivné nejvice vhodny min. jeden nazev a ten zpracujte a dale rozpracujte!
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https://potravinarskypavilon.cz/

Pozice brandu

Znacka spojuje prostredi univerzity, potravinarstvi, femesiné hodnoty s lidmi ve svém okoli, kterym
poskytuje vybrané potravinarské produkty s pridanou hodnotou oproti konkurenci ve formé
kvalitativni a emocni konkurencni vyhody. Vyroba, vyvoj a vyzkum a erudice zaméstnanci je garantem
vysokych standard( produkce a odpovédnosti viici zakaznikovi.

Logo produktt Barva

e nezaménitelné, originalni e jednoduchost

e zapamatovatelné, rozpoznatelné e minimalismus

o (itelné e preference kombinace ¢erna / bila, barvy jen jako
® nadcasové, s moznosti pFipadné rozsititelnosti doplnék k jednotlivym segmentim (pecivo,

maso, oleje, atd.) sfunkci rozliSitelnosti
produktové rady

Barvy dle jednotlivych provozi pro vyrobkové fady (doplrikové barvy v separatnim pdf)

Technologie zpracovani masa Technologie zpracovani mléka
RAL 3013 RAL 5024
RGB 151, 46, 37 RGB 96, 147, 172

Technologie lisovani olejd a zpracovani  Technologie zpracovani chmele a

|éCivych rostlin vyroby piva
RAL 4002 RAL 6002
RGB 141, 60, 75 RGB 50, 89, 40

111 design etiket by mél reflektovat pfislusnost vyrobku ke konkrétni potravindrské technologii, barvy
jsou uZity i v rdmci interiéru objektu Potravindrského pavilonu !!!

Kontext nového loga, se kterym se bude nova znacka ve vizudlni komunikaci objevovat

e hlavni linie = logo produktové rfady v kombinaci se slovnim spojenim ,,Potravinarsky pavilon“ a v
kombinaci s logem CZU (https://czu-manual.plnt.cz/), orientaéni systém v objektu pavilonu se
vyuzivaji nasledujici fonty - Franklin Gothic Demi, Franklin Gothic Book.

llustrativni ukazka - pivo

PRODUKTOVE LOGO

A

Nazev produktu
Informace k produktu — nutricni,
vyzivové hodnoty atd. atp.

KC%U Potravinarsky pavilon /

= Zpracujte aplikaci loga na min. €tyfi typy potravin = jogurt v plastu, Sunka krajena balend
v plastu, lisovany olej ve sklenéné lahvi, susené ovoce v plastovém sacku. Sta¢i vyusit jakykoliv
mockup model - jde o naznaceni vizudlni identity.

STRANA
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https://czu-manual.plnt.cz/

Sortiment — Sife produkce zastresena produktovym logem

Technologicky celek Produkty

Vyroba

Typ obali
Technologie zpracovani Sunka Plast/papir (prodejna)
masa Parek a klobasa Plast/papir (prodejna)
Mékky salam Plast/papir (prodejna)
Spekacek Plast/papir (prodejna)
Pedinka, slanina Plast/papir (prodejna)
Tlacenka, jitrnice, jelito a prejt | Plast/papir (prodejna)
Mleté maso Plast/papir (prodejna)
Fermentované masa Plast/papir (prodejna)
Technologie zpracovani Konzumni mléko Sklo
mléka Jogurt Sklo/plast
Tvaroh Plast
Maslo Papir/Al félie
Syr Plast/Al folie/papir (prodejna)
Syrovatkovy napoj Sklo
Zmrzlina Plast/papir
Pekarenska technologie Rohlik Papir (prodejna)
s cukrarnou a mlynici Chléb Papir (prodejna)
Jemné pecivo Papir (prodejna)
Téstoviny Papir
Dorty a zakusky Papir (prodejna)
Technologie zpracovani Susené ovoce Papir
ovoce a zeleniny Lyofilizované produkty Papir/Al félie
Marmelada Sklo
Most Sklo/Papir + plastova folie

Technologie lisovani olejti

Lisovany olej

Sklo

chmele a vyroby piva

a zpracovani léCivych Rafinovany olej Sklo
rostlin Doplnky stravy Sklo

Kosmetické vyrobky Sklo
Technologie zpracovani Pivo Sklo

Dalsi vyuziti brandu

Merkantilni tiskoviny — hlavi¢kovy papir, vizitky, apod.

Komunikaéni materidly — letdky, broZury, inzerce, apod.
Digitdlni a online média — banery, webové stranky, socidlni média, aplikace, apod.
Prostorové aplikace — orientacni systém, oznaceni budovy, apod.

Propagacni pfedméty — tasky, apod.

Gastroprovoz — jidelni listek

Prodejna/provoz — dress code, tasky, papirové pytliky — obaly pro prodej pres pult
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Cilové skupiny — zakladni definice zakaznika

vyhledava kvalitni a unikatni vyrobky

e je méné sensitivni na cenu vyrobku, pokud jde o vyrobek kvalitni

e ma zdjem o ekologicky , zivotni cyklus” produkce

e jeloajalni, citlivy na neupfimnost

Typologie

Zena

vék 25-54
vzdélani s maturitou a vyssi,

produktivni let,

nakupuje nékolikrat tydné,
klade didraz na zdravi, spravnou
vyzivu a kvalitu potravin, kterou
vyhledava; matka — Zije v tfi a

vice ¢lenné domacnosti.

Klicové hodnoty a atributy

Kvalita

zaméreni na spadovou oblast a
trhu
vyhledava predevsim kvalitu a

zakaznika, ktery na
Cerstvost. Kvalita by se méla
prolinat celym procesem od
kvalitnich zakladnich surovin az
po vyrobni proces.

Student
vék 19 — 25, studuje na CZU, zije
v komunité CZU, svobodny,

nakupuje nékolikrat tydné, ma
vztah k udrzitelnosti, Zivotnimu
prostredi a zdravym
potravinam.

+

Zaméstnanec €ZU

Lokalnost

potraviny s ceskymi koreny,
regiondlni zaméreni, tradi¢ni
receptury, nutricné wvyvazend
produkce, inovativnost.

Hlavni zprava pro cilovou skupinu

e Kvalita a unikatni prodejni vyhody jednotlivych produktl z
vyrobniho programu, ktery ma pfisnou kontrolu kvality a

procesu.

e Tradi¢ni potraviny v nejvyssi kvalité a Cerstvosti z lokalnich
zpracované pUvodni

surovin,

recepturou a

vyrobnim procesem s pfisnou kontrolou kvality a jakosti.

unikatnim

Teenager (budouci kupni sila)

veék 12 — 19, ma vztah k ekologii
a udrZitelnosti, odpovédny vici
Zivotnimu prostredi, nakupuje
obcas, prvni setkani
s produktem probihd v rodiné
v komunité,

nebo byva

ovlivnén trendy.

Komunita

zaméreni na komunitu ve

smyslu zodpovédného
pfistupu,  ndkupu  surovin
ekologického zemeédeélstvi,
zaméreni na loajalniho
zakaznika.
Asociace
e  kvalitni
e zdravé

o (Cerstvé

e vyZivné

e vyvaiené

e lokalni

e zodpovédné
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Fakulta agrobiologie,
potravinovych a pfirodnich zdroji

Inspiracni nasténka

STRANA
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Tellicherry Himalaya
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Fakulta agrobiologie,
potravinovych a pfirodnich zdroj
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Fakulta agrobiologie,
potravinovych a pfirodnich zdroj

BREATH.
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