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Tento dokument slouží jako závazné zadání pro grafický návrh identity značky Winberg. Obsahuje filozofii, pravidla a kreativní mantinely projektu.




1. Kontext a zadání
Winberg je vinařská nemovitost v Mikulově (Svatý kopeček), procházející kompletní revitalizací. Cílem není redesign etikety - cílem je vybudovat silnou, nadčasovou značku s vlastní identitou, která obstojí na domácím i zahraničním trhu a nese v sobě příběh místa.

Winberg stojí na třech výjimečných příbězích, které jsou pro komunikaci značky zásadní:

1. Svatý kopeček s křížovou cestou – jedna z nejstarších křížových cest v Česku, dominanta celého regionu, duchovní a krajinná kotva místa.
1. Germánské a keltské osídlení – archeologicky doložené pohřebiště, laténská a římská éra, tisíce let kontinuálního osídlení na stejném svahu.
1. Jurské mořské usazeniny – korály a zkameněliny miliony let staré, přímo pod vinicemi. Geologický argument, který definuje terroir.

Tyto tři příběhy NEJSOU primárně tématem pro logo. Jsou to univerza pro etikety, interiér, storytelling a komunikaci značky.

2. Logo – filozofie a pravidla
2.1 Základní princip
Logo Winberg je čistě typografické. Žádná ilustrace, žádný symbol, žádný obrázek.

Silná typografie je v mnoha případech silnější než jakákoliv kresba. Je nadčasová, nezestárne a nelze ji napodobit.

Pokud bude logo postaveno na výjimečném fontu – ideálně navrženém na míru nebo upraveném do unikátní podoby – bude možné jej zaregistrovat jako ochrannou známku. To je záměr.

2.2 Čemu se vyhnout – absolutní tabu

	NIKDY NE – tyto cesty vedou do kategorie: „každý druhý jihomoravský vinař“

	✗  Kresba Svatého kopečku nebo kostela v logu

	✗  Historizující nebo gotické písmo

	✗  Zlato na krémovém pozadí v kombinaci s ilustrací budovy

	✗  Vinná réva, hrozen nebo přírodniny jako součást loga

	✗  Přeplácané znaky erbu nebo pečeti

	✗  Jakákoliv vizuální přímočarost, která evokuje: Chateau Valtice, Lednice, Hnanice a podobné


2.3 Hledaný výraz

1. Čistota a sebejistota – logo, které nepotřebuje vysvětlení
1. Nadčasovost – bude fungovat za 30 let stejně dobře jako dnes
1. Originalita – unikátní typografie, případně na míru upravená
1. Registrovatelnost jako ochranná známka – priorita
1. Mezinárodní čitelnost – bude fungovat v česku i v zahraničí

Referenční svět: skandinávský minimalismus v kombinaci se středoevropskou seriózností. Chceme komunikovat místo s hloubkou a příběhem.



3. Systém řad vín – kde příběhy ožívají
Zatímco logo je zastřešující, neutrální a čisté, etikety jednotlivých řad nesou charakter, emoce a příběh. Tři příběhové světy místa odpovídají třem produktovým řadám – analogicky k logice fresh / reserva / gran reserva, ale s vlastní DNA tohoto konkrétního místa.

	ŘADA I
	ŘADA II
	ŘADA III

	Svatý kopeček
	Germáni & Keltové
	Mořské usazeniny

	Spiritualita · Krajina · Místo
	Kořeny · Síla · Původ
	Terroir · Geologie · Čas

	Křížová cesta, dominanta, pohled na kraj
	Laténská éra, pohřebiště, osídlení
	Jurské korály, zkameněliny, oceán

	Vstupní / přístupná řada
	Střední / charakterová řada
	Prémiová / výjimečná řada



Každá řada má svůj vlastní vizuální jazyk, typografii a barevnost. Logo Winberg stojí nad nimi jako jednotný zastřešující prvek.

Pro účast v soutěži prosíme o vyhotovení konceptu návrhu etikety ŘADY I. Není důležitý detail, konkrétní texty, chceme vidět, jak logo aplikujete.

Jedno zastřešující slovo. Tři univerza pod ním.

4. Co od grafika očekáváme
4.1 Fáze 1 – Logo (do 11. června 2026)
1. Minimálně 2–3 typografické varianty loga WINBERG (čistě písmenné)
1. Varianta v černé, bílé a případně zlaté / zemité tonalitě (záleží od barevného podkladu)
1. Ukázka loga na lahvi 
1. Odůvodnění výběru fontu / přístupu – proč tento směr

4.2 Fáze 2 – Etikety (hotové tiskové podklady začátek července 2026)
1. Bude probíhat po skončení soutěže s vítězným designérem, za dodatečnou odměnu dle vzájemné dohody
1. Kompletní etiketa alespoň 1 řady (přední + zadní strana) – první sada pro tisk
1. Konceptuální návrh dalších dvou řad vín
1. Kompatibilita s EU etiketovými požadavky vč. QR kódu pro nutriční hodnoty
1. Tiskové podklady ve vektorovém formátu (PDF)



5. Časová osa

	Termín
	Milestone

	11. června  2026
	Výběr finálního konceptu loga (porovnání návrhů), 

	začátek června 2026
	zahájení práce na etiketách

	1. červenec 2026
	Tiskové podklady etiket Řady I připraveny - tisk

	15. červenec 2026
	První hotové lahve s novou etiketou
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